
Du hast eine coole Projektidee, 

aber keinen Plan wie du sie umsetzt. 

Eine Agentur muss her. 

Was machst du?

Du stellst 
fest, dass es 

unzählige 
Tools gibt. 

Welches ist 
wohl das rich-
tige für dich? 
Wie gehst du 
weiter vor?

Jetzt erstmal ein Drink  
       in meiner Lieblingbar. 
            Oder zwei. Oder drei ...

Das 
Ergebnis ist alles, aber nicht vorzeig-
bar ...

Die Geschäftsführung fragt, 

was aus dem CD geworden ist. 

Und wie das überhaupt mit den 

Nutzungsrechten ist. Und jetzt?

Vier Gläser später seid ihr 
euch einig, dass ihr zusammen 

die Welt erobern könnt.  
Am nächsten Tag startet ihr 
mal ganz seriös mit einem  

Kennenlerngespräch.

Du bekommst drei  

Agenturen zur Auswahl. 
Aufgrund deiner  

Erfahrungen vom letzten 

Mal, schreibst du sie  
wenig motiviert an.

Du bist begeistert vom Look. Und feierst den Entscheidungs-baum auf Seite 39/40: „Partnersuche im Agentur-Dschungel“ –  das passt ja gerade perfekt. Moment mal...

Ich bin frustriert und frage  
meine Bekannten aus  

verschiedenen Unternehmen  
nach deren Empfehlungen.

Wow, starke Grafiken. 
Aber die haben ja gar keine 
Redaktion und verstehen 
nichts von Storytelling ...

Klasse Konzept.  
Die Redaktion versteht  

  Storytelling. Aber sie bieten  
kein Bewegtbild an ...

Kann es wirklich sein,  
dass hier alles stimmt?

Erstmal Feierabend.  
Im Foyer schnappe ich 
mir noch ein Magazin 
namens „Rekorder“ 

und blättere es in der 
Stadtbahn durch ...

Dein halbes  
Budget ist weg. 

Ergebnis: Moodboard. 
Was nun?

Enttäuscht suche ich weiter. Und entscheide:

Kurzer Check  
und du  

nimmst die  
günstigste  
Agentur.

Der erste Treffer muss sicher der Beste sein. Du nimmst ihn.

    Was für eine Frage?
   Ich kenne  
    die Beste!

  Ich präsentiere mein 
Projekt und meine Wünsche. 
  Die Antworten:
      -„Geht nicht.“
        -„Können wir nicht.“
          -„Machen wir nicht.“

Kick-off-Meeting mit
 GF, CD, PM, AD, Junior PM,  
  Junior AD, Praktikanten ...

  Agentur? 
Das macht heute  

doch die KI - günstiger  
und schneller.

     Dann halt  
   doch die KI, 

die ist günstiger  
und schneller.

Ich wurstel mich durch. 
Sieht doch ganz okay aus ...

Fünf KI-Seminare,  
     acht Wochen und  
2000 Prompts später ...

Ich komme mit einer    
    lustigen Gruppe am

Nebentisch ins Gespräch.  
 Klingt so, als machen 

     die was mit Medien ...

Eine frische Kampagne, ein neues Kundenmagazin, professionelle Videos für  
Social Media – Kommunikationsprojekte laufen dann glatt, wenn alle Beteiligten die gleiche 

Sprache sprechen. Wie gehst du bei der Agentursuche für dein Projekt vor?

Du bist auch  
gerade auf der  
Suche im Agentur-
Dschungel? Oder 
willst einfach  
mal schauen,  
wer wir so sind.  
Klick dich rein!

PARTNERSUCHE IM
AGENTUR-DSCHUNGEL –

DU HAST DIE WAHL!

START

       Ich google
„Agentur Stuttgart“.

GLÜCKWUNSCH! Du hast es durch den Agentur-Dschungel geschafft.  
Ohne Burnout, ohne Moodboard-Trauma und ohne 2.000 Prompts.
Ja, bei campra stimmt wirklich das Gesamtpaket. Hier gibt’s nicht nur  
schöne Gestaltung, sondern auch die Inhalte dazu. Und am Ende sogar  
kreative Produkte, die man vorzeigen kann und mit denen du deine  
Kommunikationsziele erreichst.

AGENTURSUCHE BEENDET. 
Das muss gefeiert werden.
Ab in die Lieblingsbar!!
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